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Der führende Elektronikfachhändler für 
Edelsteinschmuck in Europa
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Zusammenfassung der wichtigsten Entwicklungen

• Das Jahr 2022 war geprägt von einem sehr herausfordernden wirtschaftlichen Umfeld. 

• elumeo ist es gelungen, sich besser als der Markt zu entwickeln und das Live-Geschäft im 2. 
Halbjahr 2022 zu stabilisieren. Im 4. Quartal verzeichnete elumeo das elfte positive Quartal in 
Folge.

• Im Rahmen unserer Prognose ging der Umsatz 2022 um 9,5 % auf 45,8 Mio. EUR zurück. Das 
bereinigte EBITDA bleibt mit 2,2 Mio. Euro positiv. 

• Positiver operativer Cashflow in H2 von TEUR 149

• Nach der Restrukturierung kehrte das italienische Geschäft im Jahr 2022 in die Gewinnzone 
zurück. 

• Unsere Video-Shopping-App Jooli wuchs auf mehr als 1.237 Kanäle. Seit seiner Gründung wurden 
über 8 Millionen Videos abgespielt. 

• Ausblick 2023: Der Umsatz soll im Vergleich zum Vorjahr stabil bleiben und das bereinigte EBITDA 
im niedrigen einstelligen Millionenbereich liegen.
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Videoshopping

Digitale Transformation

Integrierte

Wertschöpfungskette

Das Geschäftsmodell von elumeo basiert auf drei Säulen  

€ € € € €

•

•
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Elf profitable Quartale in Folge

Aktienkurs und Umsatz (Mio. €)

Bereinigtes EBITDA (Mio. €)
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Die Konsumentenstimmung hat sich insgesamt dramatisch verschlechtert 
und erreichte im 4. Quartal 2022 sein Rekordtief

MARKT

GfK-Konsumentenstimmungsindex für Deutschland 
Dezember 2021 bis Dezember 2022 
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14.697

12.825 31,6
29,5

Umsatz von elumeo
LIVE-Geschäft 

FY vs. FY
in Mio. EUR, ohne ITA

2021 2022

-7%

870

593

Umsatz der deutschen
Multichannel- &; Teleshopping-Markt

in Mio. EUR
(Bundesverband E-Commerce und Versandhandel e.V.)

2021 2022

-32%

Das Elumeo LIVE-Geschäft entwickelte sich besser als der Markt und stabilisierte 
den Umsatz im 2. Halbjahr

LIVE

14,7 14,3

Umsatz von elumeo
LIVE-Geschäft 

H2 vs. H2 
in Mio. EUR, ohne ITA

H2 2021 H2 2022

-2%

2021 2022

-12.7%
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62,7% 61,7%

MERCH

Q4 2022Q4 2021

Rohertragsmarge in Q4 stabil
In % 

Unsere schnelle Lieferkette ermöglichte es uns, schnell auf veränderte 
Kundenpräferenzen zu reagieren und den Lagerbestand und die Rohertragsmarge 
stabil zu halten

Dank der schnellen Reduzierung der Liniengrößen 
Verkaufsquote deutlich verbessert 

Verkaufsrate in % der SKU-Positionen nach 90 Tagen

13,1 13

-0.7%

Lagerbestand stabil geblieben
in Mio. EUR

31.12.202231.12.2021
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Nach Restrukturierung kehrte das italienische Geschäft in die Gewinnzone zurück  
ITALIEN

Umsatz- und EBITDA-Entwicklung 
des italienischen Marktes 

TV + Online-Geschäft

▪

▪

▪
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5.175
5.695

Einnahmekanäle

2021 2022

+10%

Nicht-Live- und nicht-lineare Videoshopping-Kanäle gewinnen an Zugkraft
VIDEO

Einnahmen aus digitalem Videoshopping 
in Tsd. EUR
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Webshop-Umsätze in den Jahren 2018-2022 
in Tsd. EUR

Umsatz des elumeo Webshops weiterhin deutlich über Vor-Pandemie-Niveau
und übertraf den Markt um den Faktor 4 

WEB
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▪

▪

Konsolidierte Wachstumsrate von 
Deutscher Online-Schmuckmarkt 

vs. elumeo Webshop
2019 - 2022

Online-
Schmuck 

Deutschland

elumeo
Webshop
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Unsere Videoshopping-App Jooli hat im Laufe des Jahres 2022 große Fortschritte 
gemacht

JOOLI
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Good international scalability of channels and users

Cost per new channel: Merchant acquisition cost defined as cumulative total cost of B2B marketing (direct labor cost and direct digital marketing cost/# of cumulative channels

Seit Dezember 2021 live und wächst schnell

Tägliche Kundenbindung: Signifikante Verbesserung der Kundenbindung am nächsten Tag

Aktiv in Indien und Europa

JOOLI
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KI-basierter Echtzeit-Video-Feed

jooliPay

Aussicht

•

•

•

•

•

•

•

•

•

Große Fortschritte bei der Produktreife auch im Jahr 2023

HSD: Labor für Virtual Reality / Virtuelles Studio der Fachhochschule Düsseldorf

JOOLI



1616

Inhaltsverzeichnis

1

3

elumeo auf einen Blick

4

Finanzkennzahlen GJ 2022

Aussicht

2 Wichtige Entwicklungen im Jahr 2022



1717

Performance 2022 vs. 2021 – Überblick

Bereinigtes EBITDA (Mio. €) 

Rohertrag (Mio. €)
Umsatzerlöse (Mio. €)

2021               2022 2021                  2022

2021            2022
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Positives bereinigtes EBITDA trotz Umsatzrückgang
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Rückgang des Konzernergebnisses aufgrund aktiver latenter Steuern

in Tsd. Euro

2022

EBITDA -463

(+/-) Amortisation -941

EBIT -1.404

(+/-) Interesen -65

(+/-) Aktive latente Steuern -1.926

(+/-) Provision PWK Offenlegung 100

Ergebnis nach Steuern -3.295
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+ 1.8 %

Reichweitenkosten (Mio. €)

Personalkosten (Mio. €)
ohne aktienbasiertes Programm

2021                       2022

2022 vs. 2021: deutlich sinkende Reichweitenkosten und stabile Personalkosten
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Leistungskennzahlen (I)
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Wesentliche Leistungsindikatoren (II)
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Ausblick 2023 – stabile Entwicklung Bereinigtes EBITDA im niedrigen einstelligen 
Millionenbereich

•

•

•
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Ausblick 2023 – stabile Entwicklung
Bereinigtes EBITDA im niedrigen einstelligen Millionenbereich

•

•

•

•
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Executive Board

Managing Directors

Investor Relations 

Ansprechpartner
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